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Resumo:

El trabajo realiza un examen de |os objetivos de la gestion de Costos y de la registracion contable a la que da
lugar. Recuerda los dos objetivos fundamental es que justifican la determinacion de | os costos:

a) La necesidad del empresario de conocer |os costos para la adopcién de decisiones
acertadas.

b) La necesidad de valuar |0s bienes de cambio en el Estado de Stuacién Patrimonial y
deducir los costos de los ingresos por ventas en el Estado de Resultados.

Luego de un analisis de ambos propdsitos, concluye que los costos son necesarios exclusivamente para servir
de apoyo a la toma de decisiones (objetivo b), mientras que la valuacion de los inventarios puede llevarse a
cabo apuntando al logro de elementos de juicio que permitan determinar €l “valor” y no € “ costo” de los
bienes de cambio.

Finalmente, propone que, si por imperio de disposiciones legales, es necesario valuar al costo los bienes de
cambio, ello puede lograrse de forma mas representativa de la realidad econdémica a través de
proporcionalizar la totalidad de los costos en funcidn de los precios de venta de la produccion del gercicio.

Palavr as-chave: Costos. Contabilidad de Costos. Costos para valuacion.

Areateméatica: Desenvolvimentos Tedricos em Custos
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¢, ES necesaria una Contabilidad de Costos?

Resumen

El trabajo realiza un examen de los objetivos degdation de Costos y de la
registracion contable a la que da lugar. Recuéwdados objetivos fundamentales que
justifican la determinacion de los costos

a) La necesidad del empresario de conocer los costes lp adopcion de decisiones
acertadas.

b) La necesidad de valuar los bienes de cambio estel& de Situacion Patrimonial y
deducir los costos de los ingresos por ventas Estallo de Resultados.

Luego de un analisis de ambos propositos, conaljuye los costos son necesarios
exclusivamente para servir de apoyo a la toma desidaes (objetivo b), mientras que la
valuacion de los inventarios puede llevarse a @gamtando al logro de elementos de juicio
gue permitan determinar el “valor’ y no el “costt® los bienes de cambio.

Finalmente, propone que, si por imperio de dispasés legales, es necesario valuar
al costo los bienes de cambio, ello puede logrdestrma mas representativa de la realidad
econdmica a través de proporcionalizar la totalidedos costos en funcion de los precios de
venta de la produccion del ejercicio.

Palabras clavesCostos. Contabilidad de Costos. Costos para valnaci

Area tematica: Desenvolvimentos Tedricos em Custos

1. Introduccion.

Es suficientemente conocido que, desde un enfoguiEtamente econémico, a los
productos, los servicios y, en general, las adiégs, no puede atribuirseles un costo Unico,
sino que su magnitud cambiara conforme al tipoesgsthn que espera adoptarse apoyandose
en esa informacion.

Asi, un bien podra tener un costo standard y umocasal, si el propdsito de su
determinacion consiste en evaluar la eficiencidadgroduccion. Su magnitud sélo incluira
los factores variables si la cuestion en estudicag®cer el minimo precio de venta para
abordar nuevos mercados. Una cuota parte de dijswsgstara incluida en un costo cuando
se trate de cumplir las normas contables actuaesuthos paises. Esta breve enunciacion
basta para justificar la vieja sentencia de ‘gxéste un costo para cada decision”.

Como sabemos, la linea doctrinaria sostiene lausiitiad del modelo de Costeo
Variable para cualquier tipo de decisiones empiasar Pero las mas recientes
contribuciones de este enfoque sefialan con mesidimidad que este criterio de costeo es
atil para determinar €costo” y no el“valor”. Por ello, el Costeo Variable no postula que
los bienes de cambio sean valuatisosto variable”.

Analizaremos los objetivos que tiene el procesaeterminacién de los costos. Para
ello, previamente recordaremos que la Contabiligegkenta dos vertientes que, aunque
ambas apoyadas en los principios de la partidaedatintienen caracteristicas que las
diferencias.
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2. Los objetivos de la Contabilidad.

La Contabilidad reconoce su origen en la necestitatbs hombres de negocio de
conocer el valor de su patrimonio, su evoluciéreketempo y, por consiguiente, la magnitud
de los resultados de su actividad, asi como lasasague los han generado.

En otros términos, la Contabilidad ha nacido coma kierramienta dirigida a ayudar
al empresario a manejar sus negocios.

Hace unos quinientos afos, cuando Luca Pacioli laariginal idea de concebir la
“partida doble”, los hombres de empresa trabajdbhadamentalmente sobre la base de su
propio capital, o del capital de unos pocos tecermculados por estrechos lazos de amistad
y confianza.

Sin embargo, siglos mas tarde, con el advenimidatta Revolucion Industrial y el
desarrollo de numerosas empresas de gran magsdudlvié necesario acudir al concurso
de capitales ajenos, en la forma de créditos avdersiones de operadores econdmicos sin
acceso directo al manejo de la empresa.

Fue necesario, por consiguiente, disefiar documenmsatisfagan las necesidades de
informacion de los suministradores de capital.

Desde aproximadamente la mitad del siglo XIX, ertgde capitales de terceros se
volvié un factor imprescindible para el desarralas grandes empresas.

Por otra parte, crecieron las necesidades de iaftidém del Estado, como ente
regulador de la actividad econémica en los distimtaises, lo que trajo aparejada una nueva
necesidad de informacién. Las informaciones dedéis@a medir de distintas maneras el flujo
de los bienes econémicos, ya sea para cubrir macks impositivas, para disefar politicas
de promocion, para proteger los intereses de absj@dores o el ahorro publico, o para contar
con datos estadisticos, dieron origen a la aparidi& nuevos usuarios de la informacion
contable.

Asimismo, la creciente participacion de los sinttisaen épocas en que se volvieron
frecuentes distintos mecanismos de retribucion dmssa&n los beneficios de las empresas,
también dio lugar a la incorporacion de nuevog@s@dos en la informacion contable.

Estos fendmenos operaron en forma concurrenterequerir informaciones contables
confiables. Pero notese que se trataba de infoomegicontables destinadas a operadores
econdémicosjenos al manejo de la empresa.

Esta tendencia fue introduciendo un sesgo, deerrcinfluencia, en el disefio de los
informes contables, con el objeto de satisfacernagbr modo posible las necesidades de los
terceros a la empresa y, consecuentemente, relegdmednpresario a un lugar sensiblemente
menos importante en su caracter de receptor demafiones.

La importancia de este desvio de los objetivosiralgs de la Contabilidad, terminé
por afectar de tal modo la calidad de la informac@estinada al encargado de tomar
decisiones vinculadas con la conduccion de lasnizgeiones que, hacia mediados del siglo
XX, florecid una nutrida literatura que aludid'@&raso cultural de la Contabilidad”.

Este llamaddatraso cultural” se referia a la creciente inutilidad que manifestab
Contabilidad para suministrar un apoyo util a lesisiones empresariales.

Fue entonces cuando hizo su aparicion una corragmtEpinion que abogaba por una
suerte de “retorno a las fuentes”, predicando gqu€dntabilidad debia abordar un decidido
proceso de reforma, para devolverle su perdidalatilcomo soporte de las decisiones de los
empresarios. Esta corriente de pensamiento fuecmtamacomo el “acercamiento de la
Contabilidad a la Economia”.
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Variada bibliografia se sumo a este enfoque, unaxw@s manifestaciones mas
calificadas fue Ila obra “Contabilidad Gerencial’lHERSCHER 1979) vy, casi
contemporaneamente, “Replanteo de la Técnica Clefit@dACPCE, 1980).

Sin embargo, segun nuestro modesto juicio, ningdeaesas obras alcanz6 a
comprender el fenbmeno en su cabal manifestacion.

En efecto, ninguna de ellas atac6 al corazdon debl@ma, que reside en el
mantenimiento de la postulacion de un Estado Ctatahico.

Todos los autores que se ocuparon del tema norpnsea tela de juicio el postulado
del Estado Contable Unico. Por el contrario, lafgsionales continuaron en su inalcanzable
proposito de disefiar un informe (podriamos deair “super-informe”) que satisfaga las
necesidades de informacion de la totalidad denieseésados en la marcha de la empresa.

Nuestra percepciéon del fenédmeno nos lleva a pasalilabandono del propdsito de
disefiar un Estado Contable Unico, para reemplazmtoel objetivo de ofrecer distintos
informes, segun cuales sean las necesidades dsuasos de la informacion.

Por muchos afios fue severamente resistida en kaindoda tesis de los estados
contables multiples. Se adujo que es inaceptaldaiga misma realidad econdmica pueda ser
representada de diferentes maneras (informandoegatliferentes) pues, en tal caso, si una de
esas representaciones era verdadera, las otrasaseser inevitablemente falsas.

Nosotros concebimos a la Contabilidad como un noodiel representacion de la
realidad economica. Hemos sostenido que la Coitablliles a la Economia lo que la
Cartografia es a la Geografia. La realidad geamréds representada por los cartdégrafos a
través de mapas y planos, destinados a informauarios con diferentes necesidades. Un
mapa politico de la Argentina, por ejemplo, entatizla informacién sobre los limites
provinciales y las densidades de poblacién. Un nitgieo buscara resaltar los accidentes
geograficos (rios, lagunas, montes, llanuras)zatiido simbolos convencionales. Un mapa
turistico dara mayor importancia al trazado deckseteras y sus principales caracteristicas
(pavimentadas, enripiadas o de tierra), destacasduin distintos colores. En otros términos,
estos mapas, que informan sobre la misma realidadrdfica, seran totalmente diferentes
entre si, aunque todos ellos “verdaderos” y, oberas Utiles para el usuario.

De la misma forma, la Contabilidad adoptara disefiterentes para satisfacer las
necesidades de informacion de distintos usuarista B0 es una novedad. Existen distintos
formatos para la presentacion de informacion ecac®rpara entidades financieras, para
sociedades cooperativas, para la determinaciéimgbelesto sobre las ganancias. Pero donde
se percibe una division clara es en la informadiéstinada a terceros al ente emisor y la que
busca servir de apoyo a los responsable de conldiscorganizaciones para la adopcion de
decisiones.

Pareciera, por consiguiente, que el camino madaakerseria el de reconocer la
existencia de dos clases de Contabilidadla destinada a satisfacer las necesidades de los
tercero$ y otra dirigida a suministrar informacién utilaslempresarios.

Estas dos versiones de la Contabilidad, tendriasahm disefios distintos para sus
informes, sino tambiéabjetivos diferentes

3. Los costos en la Contabilidad de Gestion.

Esta rama de la Contabilidad, como es sabido, t® s®geta a normativa alguna,
siendo su objetivo le representacion fiel de léidad econémica.

! Esta vertiente de la Contabilidad suele denoméntambién Contabilidad Patrimonial, Contabilidad de
publicacién y Contabilidad Financiera, esta Ultipaaticularmente en los paises anglosajones, poesmnder
a la traduccién de Financial Accounting.
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Dentro de esta vertiente tiene sélo cabida el noodel Costeo Variable, desde el
momento en que su interpretacion de aquella rehkdade calidad manifiestamente superior
a otras figuras que pueden resultar Utiles paoe atijetivos.

Pero, como ya lo hemos manifestado, este modetmsteo no lleva el proposito de
llegar al “valor” de los bienes, por lo que se manifiesta enterameficaz frente al
objetivo de valuacién de los bienes de cambio eBstado de Situacion Patrimonial.

4, Los costos en la Contabilidad para terceros.

En distintos paises existen normas de cumplimiehtigatorio para la confeccion de
los Estados Contables destinados a terceros.

En Argentina, hasta la aparicion de la Resoluciéonica N° 16, en el afio 2000, las
normas contables no contenian un marco conceptua kmitara su aplicacion
exclusivamente a terceras personas. Solo a paréntbnces quedo perfectamente claro que
las disposiciones normativas son aplicables exausente a los Estados Contables disefiados
para informar a proveedores e inversores, actogbegenciales. De aqui se desprende que los
criterios que son empleados en la Contabilidad ésti@h (o Gerencial) pueden obedecer a
otras necesidades.

La importancia de la determinacién en la Contaadidgara terceros reside en la
necesidad de suministrar valores a los bienes debioaen el Estado de Situacion
Patrimonial, siendo estos valores los que seramaitbas de los ingresos por ventas en el
Estado de Resultados.

Esta claro, por consiguiente, que existe una asbtmdih del conceptdcosto” al
conceptd'valor”. En otras palabras, se entiende que el costo deeareb su valor. Desde el
punto de vista econémico, esta asimilacion es iandde. Obviamente, los bienes no
“valen” lo que “cuestan”. En la concepcidén del valor estan presentes otnotres
(escasez, tipo de mercado, competencia, demamndead¢mas del costo.

Parece evidente, en consecuencia, que los biebesadefigurar en el Activo de la
empresa con una magnitud que represente su valosy costo.

Si aceptamos esta propuesta, ¢como determinamadoelal que deben figurar los
bienes de cambio en el Activo del Estado de SifuaPiatrimonial?

Segun nuestra percepcion, ese valor debe séwvadbr de venta en bloque”,
definiéndolo como aquél que representa el preca aptendria la empresa por vender su
produccion sin abordar actividades de comercialirafsenta en grandes cantidades a uno o
a pocos clientes, cobrando al contado, sin publiidin distribucién, etc.)

Parece evidente que la actividad de producir egrgdora de beneficios. En otros
términos, el valor de un bien producido, pero adrvendido, es superior a la sumatoria de
todos los costos necesarios para producirlo, aumgun®r que su valor neto de realizacion.

Sin embargo, no debe olvidarse que la Contabiljgke terceros debe respetar otro
aspecto no menos importante, cual epghtipio de prudencia’

La vigencia de este principio es lo que impone psevaloraciones sean lo mas
objetivas posible. Y es evidente que el propuestiot de venta en bloque” puede estar
teflido de un grado no menor de subjetividad. El&tifica la norma que obliga a valuar los
bienes de cambio a su costo.

Ahora bien, siendo el principio de prudencia etdaprevaleciente que tiende a evitar
gue se asigne a los bienes de cambio un valorisugela totalidad de los costos, creemos
que no es necesario determinar los costos de falmses por los procedimientos
tradicionalmente conocidos.
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Desarrollaremos detenidamente esta idea.

La adopcion del costo (original o de reposiciormnocexponente del valor de un bien
s6lo puede aceptarse por imperio del principio rdelgncia, segun el cual ha de evitarse toda
posibilidad de sobrevaluar el patrimonio. Sin ergbarla aplicacion irrestricta de este
principio conduce a un alejamiento de la realidednémica. En efecto, no parece sensato
suponer que el valor de un bien sea equivalentecasto.

Quizés la valuacién al costo pueda constituir uenbmodelo para el caso de empresas
comerciales, es decir, aquellas que realizan laida&tl de compraventa de bienes sin la
introduccién de acciones que modifique su valoruisicomerciante compra aceite al “por
mayor” para revenderla “al detalle” o “al por meharo parece desacertado sostener que el
valor de la compra (mas los costos directamentgnables, tales como flete, seguro,
comisiones, etc.) sea el valor que la mercaderie dener en el stock, mientras no sea
vendida.

Si compra, por ejemplo, 100 litros de aceite a @Q, puede ser aceptable que,
mientras permanezca en el stock, se considereuquada es $ 1.000, es decir, $ 10 por cada
litro. En el momento en que este comerciante vemdétro, digamos a $ 12, se genera el
beneficio de $ 2.

Parece compatible con la realidad econdmica quecetmento de valor de un litro,
desde $ 10 hasta $ 12 haya sido generado por Hacije de venta.

5. La valuacion al costo en actividades no exclusivami comerciales.

Pero lo que parece inevitablemente censurable essg criterio de valuacion haya
sido trasladado, de manera irrestricta, al amb#dadactividad industrial. La compra de
materia prima, el empleo de mano de obra, energfeog costos, el gerenciamiento necesario
para combinar adecuadamente los factores prodsction el propdsito de dar origen a un
nuevo bien, mas apto para satisfacer las necesiddEl€onsumidores o usuarios es, en si
misma, una actividad generadora de valor que ndepser ignorada.

No parece aceptable que el valor de un productesindlizado sea equivalente a la
suma de los costos necesarios para su elabordaanmotoda economia sana, el valor de un
producto es superior a la suma de los costos dadesgara hacer posible su produccion. Si
esto no fuera asi, es improbable que existieratigidad industrial.

Del mismo modo puede razonarse en el ambito detidad agropecuaria, en cuyo
marco el crecimiento de plantas y animales originewl la tarea rural, constituye una clara
generacion de valor que es, normalmente, superios a&ostos devengados para llevarla
adelante.

6. La valuacion al valor neto de realizacion.

Desechado, sobre la base de las reflexiones praesdes| criterio de valuacion al
costo, analicemos el criterio de valuacion al valeto de realizacion.

Segun este criterio, el valor de los bienes praths;i es aquel al que pueden ser
vendidos, deducidos los costos variables ocasi@apdioesa venta. Las normas profesionales
admiten la aplicacion de este criterio cuando neeegsario un esfuerzo de venta, caso que se
da frecuentemente en los commodities. Es razomgigein kilo de trigo pueda ser valuado al
precio de su cotizaciéon en el mercado, menos Igauéstos, comisiones y otros costos
vinculados con la venta. Puede decirse que, ers esi80s, no existe la actividad de
comercializar.
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Es de toda evidencia que la mayor parte de lagidaties econdmicas de produccién
(en sentido amplio, es decir, comprendiendo layroidn de servicios) tiene dos vertientes
bien diferenciadas

» La accion de producir (en sentido estricto), y
» La accion de comercializar.

Por regla general, toda actividad de producir sastar acompafiada por la actividad
de vender. Siendo dos actividades econdmicas cameplarias, parece razonable aceptar que
ambas son necesarias o, en la sofisticada terngiteofooderna (que no tiene poco de snob)
son actividades que “crean valor”.

La aplicacion de los criterios de valuacion al oastl valor neto de realizacion tienen
el inconveniente de que a través de ellos no sedepdeterminar qué parte de valor es
generada por la accion de producir, y qué otraegaot la accion de comercializar. En efecto,
el primero atribuye toda la creacion de valor adtividad de comercializar, toda vez que el
valor que se adjudica a los bienes en stock e$ &gsa costo. Y el segundo atribuye toda la
creacion de valor a la actividad de producir, miaguna diferencia se devenga al momento
de la venta.

Parece razonable sostener que la actividad de gragknera cierto valor que debe ser
atribuido al producto terminado y, por otra paléeactividad de comercializar genera, a su
vez, un mayor valor.

7. La valuacioén al “valor de venta en bloque”.

En consecuencia, los bienes producidos en una senpndustrial, terminados y no
vendidos, deben ser computados a un valor supeieisuma de los costos incurridos en su
elaboracion. La diferencia entre el valor y el oa## un producto es el beneficio de la accidon
de producir.

Por su parte, la actividad comercial, consistemdaeexhibicién del producto, su
eventual traslado, la publicidad, la actividad éadedores, viajantes, etc., son causantes de
nuevos costos que contribuyen a aumentar su Vvaéwn este incremento de valor debe ser
superior a la suma de sus costos, pues de otraranaoeseria abordada la accion de
comercializar.

Supongamos por un momento que no existen difioettguira determinar el costo de
elaboracion de un producto. El precio de ventasahtio o consumidor final es conocido. Por
lo tanto, la diferencia entre el costo de produtgi@l precio de venta final es el resultado de
las actividades de producir y comercializar corrsidas en conjunto.

Ahora bien, ¢coémo podemos segregar los resultalambtlas actividades?

Podemos suponer que la empresa que elabora elcppaahiopta el criterio de vender
la totalidad de su produccion a un solo compradar ihuy pocos compradores), por ejemplo,
a uno o unos pocos distribuidores, en condiciomregadjo al contado y mercaderia puesta en
fabrica. En tal caso, bien puede sostenerse gue dimpresa ha decidido no abordar la
actividad comercial, la que delega en sus distlim&s, quienes toman a su cargo el
fraccionamiento, el traslado, la publicidad, lasniones y todo los costos asociados a la
venta. El precio al que la empresa productora vendes distribuidores puede ser llamado
precio para grandes cantidades o “precio de ventdogjue”.

Por consiguiente
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» La diferencia entre el precio de venta en bloquel gosto de produccion
constituye el resultado del sector producgion

» El precio de venta al detalle menos el precio ddgaven blogque y menos el
costo de comercializacion constituye el resultaglesdctor comercializacion

En conclusion, para representar fielmente el vddolos bienes de cambio deberia ser
adoptado el criterio del “valor de venta en bloque”

Este temperamento puede ser extendido para valmdnién los productos en proceso.
Aplicando el criterio de empresa en marcha puedtserse que el valor de los productos en
proceso es tanto mas parecido al valor del prodtertminado, cuanto mas avanzado se
encuentre el proceso.

8. ¢, Es necesaria una Contabilidad de Costos?.

Un momento de reflexion nos lleva a postular gua gh cumplimiento del objetivo
de determinacion del resultado peridédico a travéb rdodelo propuesto, es del todo
innecesario recurrir a algun modelo de costeo.

En efecto, si lo que se busca es determinar el dabpatrimonio al comienzo y al
final de un periodo, para conocer el resultado dgeia o0 pérdida) de la actividad, con la
finalidad de, por ejemplo, distribuir los benefgidasta con aplicar el criterio de valuacion al
“valor de venta en bloque” para los bienes de candriminados y no vendidos, asi como
para los que se encuentren en proceso.

En varios trabajos anteriores hemos propuesto emelenodelo de Costeo Completo
para los Estados Contables con vistas a la detacmim de los resultados de ejercicio. Hoy
estamos persuadidos de que dicho modelo sélo @ehesado por imposicion de las normas
legales y profesionales, pero gere nada contribuye a la representacion adecuada dea
realidad economica.

Por otra parte, tampoco es necesario recurrir aeloode costeo alguno y, por
consiguiente, es innecesaria la implementacionrde @ontabilidad de Costos, si se desea
valuar al costo los bienes de cambio, en virtuthdelopcion del principio de prudencia, que
apunta a evitar la sobrevaluacion patrimonial.

El Costeo Completo, en su modalidad excluyente,cgusiste en la absorcion de los
costos fijos del sector produccién exclusivamentesiquiera representa el verdadero costo
completo, pues los costos fijos excluidos (los iiridos fuera del sector produccion) son tan
necesarios como los incluidos para llegar al veedadosto.

Por consiguiente, el criterio de valuacion impuesimr las normas legales y
profesionales (el costo completo que, paraddgjicémemo es completo) resulta
exageradamente restrictivo, toda vez que a tragéprdcio de venta deben ser recuperados
todos los costos, no solo los devengados dentro dedrseetla produccion.

Una cabal “valuacion al costo” podria ser logragacg8lamente asignando a los
distintos productos la totalidad de los costosadenhpresa (no sélo los del sector produccién)
en proporcidn a sus precios de venta en bloqueiesido los siguiente criterios

a) Si se trata de una empresa monoproductora, queboada la actividad
comercial (vende toda su produccion a uno o a pddisbuidores), es suficiente dividir

2Un muy buen estudio de este tema puede verse en JARAZO SANJURJO, Antonio y ABAGNALE,
Susana Beatriz, Proceso de generacién de utilidades y devengamiento de ingresos y costos en
empresas de servicios , publicado en Anales del X Congreso Internacional de Costos, Lyon, Francia,
2007.
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todos los costos incurridos entre todas las un&lgaeducidas para obtener el verdadero
costo unitario completo. Este costo unitario ses@r@ado a las unidades terminadas en
existencia. A través del conocido procedimientocdsteo de la produccion equivalente
pueden asignarse los costos correspondientesiaitiles en proceso.

b) Para el caso de una empresa monoproductora que desgrrollado un sector
de comercializacion, en un primer paso deberianriloi'se los costos de apoyo
(administrativos, financieros, etc.) entre los gext de produccion y de comercializacion.
Para esta distribucion podria usarse como basepmto a los costos directos de dichos
sectores. El segundo paso consistiria en dividiogdos costos del sector produccién (los
propios mas los recibidos por distribucion de lostas de apoyo) entre todas las unidades
producidas, llegando asi al costo unitario comptietgoroduccion, al que serian valuadas las
unidades en existencia al final del periodo.

C) Para el caso de una empresa de producciéon mukiplectividad comercial, es
suficiente calcular el costo de los productos encksta través de una simple
proporcionalizacion de la totalidad de los costofuacion de sus precios de venta.

El procedimiento propuesto en el punto (c) se acsensiblemente mas al verdadero
valor de los bienes que su valuacion el costo ohétedo a través de los procedimientos
habituales. En efecto, es harto improbable quennesscenario de produccion multiple, todas
las lineas de productos ofrezcan un mismo margesouigibucion (o de utilidad neta, en la
terminologia del Costeo Completo).

A través de un sencillo ejemplo intentaremos deraosll error de la aplicacion del
Costeo Completo para valuar los productos en ummaesa de produccion multiple.

Simplificando al maximo el ejemplo, supongamos lpseproductos tienen solamente
dos clases de costos:

» La materia prima (Unico costo variable), y
« El alquiler de la planta industrial (Unico cosjo)i

Asumamos que se fabrican so6lo dos productos, deukles conocemos los siguientes
datos:

CONCEPTOS PRODUCTOS
A B

Costo unitario de la materia prima 100 150
Cantidad producida en el perido 2.500 1.500
Costo total de la materia prima 250.000 225.040
Uso de la planta (en m2) 800 200
Costo periddico del alquiler 10.000
Costos totales del periodo 485.000
Precio de venta 180 200
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Sobre la base de esta informacion, la ContabildedCostos realiza las siguientes
operaciones:

Distribucién del costo del alquiler

800 m2
Producto A —— X 10.000 = 8.000
1.000 m2
200 m2
ProductoB —— x 10.000 = 2.000
1.000 m2
Céalculo del costo unitario
COSTO
Producto - —
Variable Fijo Total
8.000
A 100 103
2.500
2.000
B 150 151
1.500

Valuacion de la produccion al costo a través de la
Contabilidad de Costos

Producto | Cantidad| Unitario Total
A 2.500 103 258.000
B 1.500 151 227.000
Total 485.000

Si eliminaramos la Contabilidad de Costos, y astamés que los costos de los
productos son calculados a través de la proporiacgdn de los costos totales en funcion
del precio de venta, arribariamos a las conclusiane se desprenden de las siguientes
operaciones:
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Precio de venta de la produccion

Producto | Cantidad| Precio venta Total

A 2.500 180 450.000

B 1.500 200 300.000
Total 750.000

Valuacion de la produccion al costo a través de la
proporcionalizacion en funcion del precio de venta

Pr\?ecrigade Costo Cantidad u(rii(t):::i(z)
TOTAL 750.000 485.000
Producto A| 450.000 291.000 2.500 116
Producto B| 300.000 194.000 1.500 129

Comparando los resultados a los que hemos arripadmedio de ambos criterios de

valuacion, podemos extraer las siguientes conciesio

La valuacion al costo siguiendo el criterio de lantabilidad de Costos nos informa

gue los costos de los productos son:

Producto A
Producto B

103
151

Mientras que el criterio propuesto arroja los ®gtes valores:

Producto A
Producto B

Es de toda evidencia que el criterio que proponeassnas representativo de la
realidad economica, toda vez que las actividadesprdeuccion generan valor y, por

9

116
129
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consiguiente, la fabricacion del producto mas waligenera mas valor que la fabricacion del
producto menos valioso.

Noétese que, segun la Contabilidad de Costos, alentorde venderse el producto A
se genera un beneficio de $ 77 (180 menos 108gas un 74%, mientras que el producto B
genera un beneficio de $ 49 (200 menos 151), ause?32%.

Mientras que, si adoptamos el criterio propuestopas productos generan un
beneficio del 55%, lo cual, a todas luces, tradués acertadamente la verdadera naturaleza
de los hechos econémicos.

Si la empresa poliproductora contara con un selgoromercializacion desarrollado,
seria necesario realizar el primer paso sefialadbyre empresa monoproductora (caso b),
antes de proceder a la asignacion de los costpsodeccion a todas las clases de productos
siguiendo el procedimiento expuesto en el caso c).

Por otra parte, recordamos, a riesgo de exagensdsdencia, que el verdadero costo
completo de un productno es el que resulta de la aplicacion del modelo deosteo
Completo, desde el momento en que dicho modelo no contpdis los costos necesarios
para llevar adelante la produccién. Si una empvesale su produccion a un precio que
supera el costo completo calculado a través de restielo, puede estar experimentando
guebrantos, si la diferencia no resulta suficigggea cubrir los costos en los que se incurre
fuera del sector de la produccion.

9. Conclusioén.

Entendemos que las precedentes reflexiones soadsobente demostrativas dee
la Contabilidad de Costos es enteramente innecesanpara cumplir con cualquiera de los
siguientes objetivos

e Determinar el verdadero valor de los bienes de @amhra realizar una
valuacion patrimonial compatible con la realidadrenmica.

e Valuar al verdadero costo completo para contengdlarincipio de prudencia
en los Estados Contables.

Por lo que postulamos abandonar la Contabilida€astos como instrumento apto
para la valuacion de los bienes de cambio, reeraptiata por los valores que surjan de la
asignacion de costos proporcionalizandolos en @unale los precios de venta de los
productos, tanto en situaciones de produccion girogino de produccion multiple.
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