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Resumo:

A busca pela exceléncia, transparéncia e idoneidade de informacdes contabeis e financeiras vem repercutindo
na forma como as empresas apresentam suas demonstragoes. Para suprir as necessidades requeridas pelo
mundo globalizado, a Demonstracdo do Valor Adicionado — DVA, que se tornou obrigatéria a partir da Lei
11.638/07 para as empresas de capital aberto, tem importante papel quanto a divulgacéo da distribuicdo do
valor agregado. Os critérios para elaboracéo e divulgacdo da DVA foram determinados pelo CPC 09. O
objetivo principal desse trabalho orientou-se na seguinte questéo de pesquisa: Em qual setor da economia
estdo concentradas as empresas que mais agregam valor a sociedade. Para responder essa questdo foi
realizada analise em empresas de capital aberto, considerando a representatividade por capital social e sua
respectiva publicacéo da DVA. O resultado obtido com a pesquisa em questdo demonstrou que o setor da
econdmia que mais agregou valor foi 0 de energia e os maiores beneficiados entre os stakeholders foram:
governo e acionistas. Além disso, constatou-se que o maior valor agregado esta concentrado nas empresas
gue ndo tem comprovacado de boas préaticas de governanca corporativa, pois esta concentrado naguelas
empresas que ndo tem classificacéo dos niveis de governanca conforme a BM& F Bovespa. Esse maior valor
adicionado tem sua distribuicdo principal ao Governo (46%) e € o grupo de empresas por nivel de
governancga gque menos distribui aos Empregados (9%).

Palavras-chave: Valor agregado, DVA, CPC 09, Governanca Cor porativa.

Areatemética: Novas Tendéncias Aplicadas & Gestdo de Custos
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DVA — Demonstracao do Valor Adicionado — Uma analesdo setor que mais contribui
para a distribuicdo de riqueza

RESUMO

A busca pela exceléncia, transparéncia e idoneididénformacfes contabeis e
financeiras vem repercutindo na forma como as esaprapresentam suas demonstracoes.
Para suprir as necessidades requeridas pelo muadaligado, a Demonstracdo do Valor
Adicionado — DVA, que se tornou obrigatéria a pata Lei 11.638/07 para as empresas de
capital aberto, tem importante papel quanto a dagdo da distribuicdo do valor agregado.
Os critérios para elaboracdo e divulgacdo da DVrano determinados pelo CPC 09. O
objetivo principal desse trabalho orientou-se rgusge questdo de pesquisa: Em qual setor
da economia estdo concentradas as empresas queagnegam valor a sociedade. Para
responder essa questdo foi realizada anéalise gresas de capital aberto, considerando a
representatividade por capital social e sua resaeptiblicacédo da DVA. O resultado obtido
com a pesquisa em questdo demonstrou que o sedspodé@mia que mais agregou valor foi o
de energia e os maiores beneficiados entstakeholdergoram: governo e acionistas. Além
disso, constatou-se que o maior valor agregadocestégentrado nas empresas que nao tem
comprovacdo de boas praticas de governanca cayagrabis esta concentrado naquelas
empresas que nado tem classificacdo dos niveis wirrgmca conforme a BM&F Bovespa.
Esse maior valor adicionado tem sua distribuicé@iocral ao Governo (46%) e € o grupo de
empresas por nivel de governanca que menos distioBlEmpregados (9%).

Palavras-chave:Valor agregado, DVA, CPC 09, Governanca Corpoaativ

Area temética: Novas Tendéncias Aplicadas & Gest&o de Custos

1. INTRODUCAO

O mundo globalizado e competitivo requer que asresag sejam cada vez mais
dindmicas e transparentes em suas atividades, ainjeivo de atender aos usuarios externos
e internos que, por sua vez, primam por informagifi@seas e objetivas.

A contabilidade é peca fundamental nas organizaggdepie € ela que fornece as
ferramentas necessarias para obtencdo dessasagfiem

FIPECAFI (2007, p. 29-30) ressalta também que datdidade é o controle que a
empresa possui sobre sua vida econbmica, finaneepatrimonial, indispensavel para a
gestdo e sucesso de uma entidade. Existem divas@sios que utilizam a informacéo
contébil, tais como: sdécios, acionistas, forneceslofinanciadores, governo, administradores
e empregados, buscando através das demonstragdésrn@acao que atenda seu interesse.
Essas informagdes sao utilizadas no processo deltone decisdes, com base nos resultados
analisados, auxiliando na projecao para o futuro.

Segundo Santos (2003, p. 20) e Tinoco (2001, p,I#b)écada de 60 as empresas
comecaram a ser questionadas a respeito das questais bem como da responsabilidade
social decorrentes das atividades das empresasciaspente na Europa e nos Estados
Unidos.

Os administradores e empregados necessitavam de infarmacdes sobre suas
condicOes de trabalho para atingir o objetivo ppialcde uma empresa que é de gerar riqueza.
N&o so eles como também a comunidade e a sociglgadea forma geral precisavam de
mais dados para avaliar as vantagens e desvani@geleserminada entidade. Com o objetivo
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de suprir as necessidades dos usuarios da codéalgle com a cobranca de responsabilidade
social, surgiu entdo o Balango Social.

De acordo com De Luca (1998, p. 24) na Europacipaimente na Franca e Alemanha
ocorreram movimentos sociais clamando pela divélgalz emprego e condi¢des de trabalho
pelas empresas.

Na Franca, em 1977 foi criada uma lei que detervairsaobrigatoriedade do Balancgo
Social para as empresas com 300 ou mais funci@nario

Os principais assuntos tratados no Balanco samiaif: evolu¢cdo do emprego, relagbes
profissionais, capacitacao/treinamento, formacaofigmional, condicdes de higiene e
seguranca, protecdo ao meio ambiente e utilizagdimdeza da empresa.

O Quadro 1 demonstra o enfoque utilizado na elgBordo Balanco Social em alguns
paises evidenciando os diferentes tipos de infoiesgc

] Quadro 1 - Balango Social segmentado por alguns paises
PAIS BALANCO SOCIAL

Enfase para os consumidores/clientes e a sociedadegeral; qualidade dos
produtos, controle da poluicdo, contribuicdo da resg as obras culturais,
transporte coletivos e outros beneficios a colidide; abordagem de carater

Estados Unidos

ambiental

Holanda Enfoque para informacdes sobre as condicdes daltiab

Suécia Enfase nas informacées para os empregados

Alemanha Enfoque as condicdes de trabalho e aos aspectisraaib

Inglaterra For_te discusséo sobr}e_ respor_ls_abilidade social redggapressdes para divulgacéo
mais ampla dos relatorios sociais.

Franca Enfoque para informagBes aos empregados; nivel mprego, remuneracgéo,

condicdes de trabalho e formacéo profissional
Fonte: (DE LUCA, 1998, p.25)

A cronologia do histérico do Balanco Social no Bragegundo Tinoco (2001, p. 134-
135) retrata seu surgimento em 1961, quando fostitafda, com sede em S&o Paulo, a
Associacao dos Dirigentes Cristdos de Empresas EADPi@iciando no pais uma pregacao
sobre responsabilidade nas questdes sociais.

Em 1977, a ADCE organizou o segundo encontro Natialos Dirigentes de
Empresas, tendo como tema central o Balanco Soaia@mpresa. A partir de 1979 passa a
organizar congressos anuais e em todos € trateoan“Balanco Social”.

Em 1980, o Prof. Ernesto Lima Gongalves publicoulivro sobre Balango Social na
empresa e, no ano de 1984 é elaborado o primalvaltro académico sobre esse tema.

Em 1991, o senador Valmir Campelo encaminhou a@resso um anteprojeto
propondo a publicacdo do Balanco Social nas emgressenado aprovou, mas a Camara dos
Deputados ndo. Em 1992, o Banespa publicou undridativulgando suas acgdes sociais.

Ja em 1997, a proposta comecgou a ganhar forcaocemeiologo Herbert de Souza,
mais conhecido como “Betinho”, que lancou uma carhpanacional pela publicacdo do
Balanco Social corroborando por debates entre mg€@ms de empresas e empresarios.

Foram adeptas ao Balango Social as deputadas ieddeata Suplicy, Maria da
Conceicdo Tavares e Sandra Starling. As entdo a@psitapresentaram o Projeto Lei
3.116/97, que obrigava a publicacdo do Balancoabpeaira as empresas privadas com mais
de 100 empregados, além de empresas publicasdades de economia mista, empresas
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permissionarias e concessionarias de servicosgodblPorém, o Projeto Lei foi arquivado, de
acordo com o artigo 105 do Regimento Interno da&ardos Deputados. (DE LUCA, 1998,
p. 25)

Atualmente tramita na Camara dos Deputados o Brajet 032/99, de autoria do
deputado Paulo Rocha, o qual é uma reapresentagdrajeto Lei da deputada Marta
Suplicy. O projeto estd na Comissédo do TrabalhanmiAstracdo e Servico Publico (onde foi
apresentado no dia 21/06/99), e um novo relatérssido articulado.

O Balanco Social é um instrumento que apresentainnagdes sociais, ambientais e
econdmicas a respeito da empresa.

Tinoco por sua vez, define:

O Balanco Social tem por objetivo ser equitativocamunicar informacao que

satisfagca a necessidade de quem dela precisaéBss@ssdo da contabilidade, como
ciéncia de reportar informacédo contabil, financelaondmica, social, fisica, de
produtividade e de qualidade. (TINOCO, 2001, p.34)

O Balanco Social € composto pelas demonstractasorhdas a Recursos Humanos,
Meio Ambiente e DVA. O presente estudo tem cometol) analisar a DVA por apresentar
uma excelente fonte de informacdes sobre o desdrapias empresas e detalhamento sobre
a distribuicdo de riquezas geradas pelas empresas.

Em macroeconomia o valor adicionado é utilizadapaformar quanto as empresas
contribuem para a formacdo do PIB (Produto IntéBnato). (DE LUCA, 1998, p. 27-2 e
SANTOS, 2003, p. 24)

A respeito da Lei 11.638/07, a qual alterou e reuodjspositivos das Leis 6.404/76 e
6.385/76, teve como principal objetivo as alteragdis regras contabeis brasileiras, ou seja, a
convergéncia aos pronunciamentos internacionaiscalgabilidade, emitidos peltASB
(Internacional Accounting Standards Boar@entre as alteracbes ocorridas a partir dessa lei
tem-se a obrigatoriedade da elaboracéo da DVA,qmarganhias abertas.

A Comisséo de Valores Mobiliarios — CVM, em Notghloativa a Instrucdo CVM n°
469, de 02 de maio/2008, em seu item 5 — Novas Dsiragdes — sub-item 5.1 — DVA,
ressalta que:

A DVA foi inserida pela Lei n° 11.638, de 2007, conjunto de demonstracdes
financeiras que as companhias abertas devem afaesenfinal de cada exercicio
social, estando, portanto, sujeitas a todas aasefy aprovacdo, de divulgacéo e de
auditoria aplicaveis as demais demonstracdes. Qomndda ressaltar que, embora
ndo seja exigida nas normas internacionais, a C¥@blvé qualquer conflito com
estas, posto que a DVA, além de ser uma informachicional, agrega bastante
qualidade ao conjunto basico de demonstracdesdasigielo IASB. (CVM n° 469,
maio/2008, item 5.)

A globalizacédo e a evolucdo mundial dos mercad@sncteis condizentes com a
realidade empresarial. A Lei 11.638/07 tem por lzaadequacéo das disposicdes da Lei das
Sociedades por Acbes, com seu foco no que se raefegugestdes contabeis e a realidade
econdmica brasileira, fundamentada nos Principimel&mentais de Contabilidade.

Tendo por base essas consideracdes, a DVA orieptastdo de pesquisa do trabalho:

Em qual setor da economia estdo concentradas agsas@ue mais agregam valor a
sociedade?

Com base na questéo de pesquisa formulou-se mgzgbietivo geral:

* Avaliar em qual setor da economia estdo concerdragaempresas que mais

agregam valor a sociedade.

Para responder ao objetivo geral, formularam-ssegaintes objetivos especificos:
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* Investigar qual setor da economia apresenta o naalor adicionado.

» Verificar se todas as empresas analisadas na amandem a obrigacdo da
divulgacao da DVA.

* Analisar a distribuicdo do valor adicionado de ®da empresas selecionadas na
amostra, destacando entre stakeholderggoverno, empregados, financiadores e
acionistas).

* Analisar a distribuicdo do valor adicionado porosetdestacando entre os
stakeholderggoverno, empregados, financiadores e acionistas).

* Analisar o valor adicionado e sua distribuicdo miwel de governanca.

Auxiliaram para a definicdo do objetivo geral desédalho, o artigo publicado por
Morch et. al (2008), intitulado: “DVA em Empresas Ramo de Energia Elétrica: reflex6es
acerca do valor adicionado no periodo 2005 a 2@)dual, propde um estudo sobre a
identificacdo do setor da economia que se enc@strampresas que mais distribuem suas
riquezas para 0s empregados.

2. REFERENCIAL TEORICO
2.1 - Comité de Pronunciamentos Contabeis

O CPC — Comité de Pronunciamentos Contabeis, crjpgla Resolucdo CFC n°
1055/05 tem como objetivo estudar, preparar e eRitinunciamentos Técnicos em relacao
aos procedimentos de contabilidade e divulgar mémdes dessa natureza, visando permitir a
emissdo de normas uniformes pelas entidades-menelvamdo sempre em consideracao o
processo de convergéncia as normas internaciqagiss® da Lei n°® 11.638/2007).

2.1.1. - CPC 09 — DVA: Vantagens e Limitacdes deusdJso como Instrumento de
Avaliacdo da Estratégia Social Corporativa

A finalidade deste Pronunciamento Técnico é aptas®s critérios para elaboracéo e
divulgacdo da DVA, sendo esta um elemento que cengpBalanco Social e que tem por
incumbéncia evidenciar a riqueza gerada pela etgidasua distribuicao.

Conforme determina o CPC 09, a entidade deve eal@oDVA e apresenta-la em
suas demonstracdes contabeis divulgadas ao finehdke ano, evidenciando a participagéo
dos soOcios ndo controladores, proporcionando aaérios das demonstracdes contabeis
informacdes relativas a riqueza criada pela empresa

2.1.2. Demonstracgéo do Valor Adicionado

A DVA é um componente importantissimo do Balancoci&8p criada pela
contabilidade. Trata-se de um instrumento de med&demonstracdo da capacidade de
geracao e distribuicdo de rigueza de uma determieatidade acstakeholders

Através da DVA é possivel estabelecer um paraleiee @ valor adicionado utilizado
pelo segmento econémico e a distribuicdo econddacentidade para cada segmento com o
qual ela se relaciona, constituindo-se o PIB, gem@ela organizacdo. Dessa forma, o valor
adicionado esta diretamente relacionado a formdgadBIB de um pais, sendo utilizado na
macroeconomia para mensuracao desse valor.
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O valor adicionado de uma empresa representa odqudeé valor ela agrega aos
seus insumos que adquire num determinado periédobido de forma geral, pela
diferenca entre as vendas e o total dos insumaosiradits de terceiros. Este valor
sera igual a soma e toda a remuneracao dos esfoypeamidos nas atividades da
empresa. (DE LUCA, 1998, p.32)

A DVA possibilita o conhecimento de informacéoiabe econémica da empresa, e
uma melhor avaliacio das atividades exercida podemtro da sociedade. Diferentemente da
DRE (Demonstracdo do Resultado do Exercicio), andetencdo € a expressado do lucro
obtido pela empresa, sendo este dado voltado a@ssacionistas.

2.1.3. Valor Adicionado

Existe um conflito temporal com relacdo ao concdéovalor adicionado, enquanto a
contabilidade utiliza-se do valor das vendas, (RECRA, 1998, p.37) e (AZEVEDO, 2009, p.
295) os economistas obtém o valor adicionado arae producdo. Por isso os valores
calculados para o PIB sao diferentes entre esse®itos ja que cada um tem seu periodo de
realizagéo.

De acordo com Azevedo:

O conceito de valor adicionado corresponde, pataab quanto a empresa
acrescenta de valor sobre o que € pago para tesc&iste acréscimo, esta adicédo
representa um “bénus” pago pelo mercado pelo cuéaeempresa) produziu hum
determinado periodo. (AZEVEDO, 2009, p.140)

Para o calculo do PIB séo considerados apenasebssmwicos finais produzidos, isso
porque se pretende evitar a mdultipla contagem, deso excluem-se o0s produtos
intermediarios para impedir esse problema.

A segregacédo de produtos finais e produtos inteéried visa eliminar o problema
da mudltipla contagem. A apresentacdo do valor dodio Nacional, sem
duplicacBes se obtém através da eliminacdo dasatgées intermediarias (matérias-
primas e insumos, de bens e servigos utilizadoprnoesso produtivo) do valor
bruto de toda a produgéo do periodo que resultardadida de valor adicionado da
producdo. (DE LUCA, 1998, p.29)

Entretanto, essas diferengas sao minimizadas quaedtoque inicial e final for igual
a zero, e neste caso a utilizacdo do conceito loibet&condmico convergem.

2.1.4. Calculo do Valor Adicionado

O calculo do valor adicionado € obtido atravésrdasitas de vendas, sendo feita pela
diferenca das vendas liquidas (receita vendas foraenos devolucdes e abatimentos) e os
materiais e servicos adquiridos de terceiros (nztgarimas, materiais, servicos, despesas
gerais obtidos de terceiros).

Para melhor entendimento demonstramos abaixo olcaéca distribuicdo do valor
adicionado:

Receitas de vendas

(-) Compras de materiais e servi¢os

= Valor adicionado bruto

(-) Depreciagao

= Valor adicionado liquido
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2.1.5. Estrutura da DVA

Conforme ja pronunciado anteriormente, a DVA induwialor da riqgueza gerada pela
entidade e sua distribuicdo entre os elementosauteibuem para sua geracédo. Sendo assim,
a entidade pode incluir ou detalhar outras info@eag quando de um item ou somatorio
desses itens similares for de tal importancia geealizando os mesmos separadamente
auxilie na apresentacdo mais adequada da demdaitstrag

Conforme determina o Conselho Federal de Contabiéid— CFC, as entidades
comerciais, industriais e prestadoras de servigeerd utilizar o Modelo |, sendo aplicavel
para empresas em geral. Ja para as empresas vatadss especificas, como por exemplo:
instituicdes financeiras bancérias e de segureasatevem fazer uso dos modelos especificos
Il e Ill, conforme Norma Resolu¢cdo CFC n° 1.138200

Os componentes minimos da estrutura da Demonstde;&@lor Adicionado para as
entidades prestadoras de servicos comerciais stimlg, estdo apresentados a seguir:

A receita bruta e as outras receitas ndo-operdsiona

Os insumos adquiridos de terceiros;

Os valores retidos pela entidade;

Os valores adicionados recebidos (dados) em tré@msfi@ a outras entidades;
Valor total adicionado a distribuir; e

Distribuic&o do valor adicionado. (AZEVEDO, 2009143)

2.1.6. Distribuicdo do Valor Adicionado

A distribuicdo da riqueza criada pela empresa desfe detalhada minimamente,
conforme determina o CPC 09/2008:

a) Pessoal e encargosalores apropriados ao custo e ao resultado dwieiena forma
de:
* Remuneracgao Direta
» Beneficios
* FGTS

b) Impostos, taxas e contribuicbeslores relativos ao imposto de renda, contritmuica
social sobre o lucro, contribuicbes ao INSS (indoi os valores do seguro de
acidente de trabalho) que sejam 6nus do empredaelorcomo os demais impostos e
contribuicbes que a empresa esteja sujeita.

c) Remuneracédo de Capital de Terceinmores pagos ou creditados aos financiadores
externos de capital.
e Aluguéis
« Qutras — valores de remuneracdo que configurensfé@mcias de riquezas a

terceiros, mesmo que originadas de capital inteddcttais como royalties,
franquia, direitos autorais, etc.

d) Remuneracdo de Capitais Proprioslores relativos a remuneracdo atribuida aos
s@cios e acionistas.
e Juros sobre capital proprio (JCP) e dividendos
* Lucros retidos e prejuizos do exercicio

2.2Governanca Corporativa

O que faz com que as empresas sejam adeptas asptid@sis de governanca
corporativa pelas companhias é dar maior creddiikd ao mercado acionario e, como
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consequéncia, aumentar a confianca e a dispos@siondestidores em adquirirem as suas
acOes e pagarem um preco melhor por elas. Assmalpdazacao e a liquidez das a¢des de um
mercado sdo influenciadas positivamente pelo gmuseuranca e pela qualidade das
informacdes prestadas pelas empresas.
Os niveis diferenciados de Governanca Corporativwglantados em dezembro de

2000 pela BM&F Bovespa, sdo segmentos especidistdgem de empresas, desenvolvidos
com o objetivo de proporcionar um ambiente de negéo que estimule simultaneamente o
interesse dos investidores e a valorizacdo das aamgs. Os niveis de governanga estdo
classificados em:

a) Nivell: Comprometem-se principalmente com as melhorias pnestacdo de
informacfdes ao mercado e com dispersao acionalganas das principais praticas
agrupadas sao:

* Realizar reunides publicas com analistas e inva®ts] a0 menos uma vez por
ano;

* Melhorar as informacgdes prestadas trimestralmente;

e Divulgar os termos dos contratos firmados entre ompanhia e partes
relacionadas.

b) Nivel 2 A classificacdo de uma companhia como Nivel IBmadas regras de
transparéncia e dispersdo acionaria exigida nal Niveontempla também as de
equilibrio de direitos entre acionistas controladoe minoritarios. Tem como
obriga¢Ges adicionais a legislacéo:

* Adesédo a Camara de Arbitragem para resolucao dit@sisocietarios;

* Obrigatoriedade de realizacdo de oferta de comprdodas as acfes em
circulacado, pelo valor econémico, nas hipotesetedeamento do capital ou
cancelamento do registro de negociacéo neste nivel;

» Disponibilidade de balanco anual seguindo as nomeatlS GAAP (United
States Generally Accepted Accounting), norma cohtotada nos Estados
Unidos.

c) Novo Mercado E um segmento de listagem caracterizado pelacisgim de agdes
emitidas por companhias que se comprometem volantante com a adocao de
praticas de governanca corporativas adicionaicdela com a exigéncia estabelecida
pela legislacéo vigente.

Para uma companhia entrar no Novo Mercado é neaessassinatura de um contrato
implicando a adeséo de um conjunto de regras soicigt genericamente chamadas de
“boas praticas de governanca corporativa”, comgdauexigéncias maiores do que 0s
presentes na legislacdo brasileira. Portanto, otidaslas no Regulamento de
Listagem do Novo Mercado, ampliando os direitos domnistas, melhorando a
qualidade das informacdes usualmente prestadas pelapanhias, bem como a
dispersdo acionaria, essas regras ao determiresolucdo dos conflitos societarios
por meio de uma Céamara de Arbitragem, oferecemm@stidores a seguranca de
uma alternativa mais agil e especializada.

3. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS
3.1. Tipo de Pesquisa
A pesquisa escolhida para atender o objetivo dmalkina foi do tipo exploratorio, os

dados foram analisados com o intuito de ampliarestsidos ja existentes, criar novas
perspectivas sobre eles e sugerir novos trabalkesean pesquisados.
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Os estudos exploratérios servem para nos famdianias com fendmenos
relativamente desconhecidos, para obter informag@dse a possibilidade de
realizar uma pesquisa mais completa sobre um dontearticular, pesquisar
problemas do comportamento humano que os profaisiotle determinada area
considerem cruciais, identificar conceitos ou waid@ promissoras, estabelecer
prioridades sobre pesquisas futuras, ou sugerirmades e postulados.

(SAMPIERI, COLLADO E LUCIO, 2006, p.100)

3.2. Métodos e Técnicas de Pesquisa

O trabalho teve abordagem quantitativa e qualdatiA pesquisa quantitativa
estabeleceu relacdo em valores numéricos entretoses e ostakeholdersA qualitativa
trouxe uma analise especifica e analitica, pos#aitdlo compreender e interpretar o
significado dos conteudos para responder ao pr@btimpesquisa.

Enfoque quantitativo: usa coleta de dados parartbgioteses com base na medi¢éo
numeérica e na analise estatistica para estabgladelies de comportamento.
Enfoque qualitativo: utiliza coleta de dados sendig@# numérica para descobrir
ou aperfeicoar questfes de pesquisa e pode ourodar fhipdteses em seu processo
de interpretacdo.( SAMPIERI, COLLADO E LUCIO, 20@65)

3.3. Populagéo e Amostra

A populagéo que fez parte do presente estudo reéeés companhias abertas listadas
no site da Bovespa em 2010. Com o objetivo de tarrestudo confiavel e representativo, foi
selecionada uma amostra com 40 maiores empresasgle@mndo o capital social, na data
base 04/03/10. Para selecdo da amostra adotoussguistes procedimentos:

1.

2.

3.

No site da Bovespa, foi percorrida a rota: Empréisgadas / Consultas / Capital
Social das Empresas / Arquivo: Capital Social

Classificou-se as empresas listadas no arquivo it&laocial” por ordem
decrescente e selecionou-se as 40 maiores empresas.

Observou-se que, dentre a amostra selecionadaitlengdPhavia uma empresa que
nao participava mais do mercado, ja que nao failgada qualquer demonstracéo
financeira e contabil sobre suas atividades. Aléssod outras duas empresas
apresentaram valor adicionado negativo. Com bassereontexto as trés empresas
foram excluidas e, a amostra final contemplou 3presas que apresentaram a
demonstracao de valor adicionado.

As empresas que fizeram parte da amostra finalmfoagrupadas por setores
econdmicos, classificados conforme site da retigtme Maiores e Melhores.

A amostra definida nos procedimentos descritos parselecdo da amostra
caracterizou-se como nédo-probabilistica, ja quelesentos escolhidos ndo dependeram da
probabilidade e sim das caracteristicas da pesquisa

Sampieri, Collado e Lucio tem a seguinte reflex@wres esse tipo de amostra:

Para o enfoque qualitativo, como néo interessa targossibilidade de generalizar
os resultados, as amostras ndo-probabilisticaslespande valor, pois conseguem
ao proceder cuidadosamente e com uma profundadmériial no campo — obter
0s casos (pessoas, contextos, situagcbes) que ssdemreao pesquisador e que
oferecem uma grande riqueza para a coleta e asamdtis dados. (SAMPIERI,
COLLADO E LUCIO, 2006, p.271,272)
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3.4. Instrumento de coleta de dados

Os dados coletados serviram como base para altayaudo trabalho. Para todas as
empresas envolvidas na pesquisa, foi coletado a BWavés do site da BOVESPA. Esses
dados foram confiaveis e atenderam as especifisal#em Populagcdo e Amostra.

Segundo Sampieri, Collado, Lucio (2006, p.286¢pketa de dados implica em trés
atividades vinculadas entre si:

a) Selecionar um instrumento ou método de coleta ddsgbntre os disponiveis na
area do estudo, na qual esta inserida nossa pasquidesenvolver umaEsse
instrumento deve ser valido e confiavel, do coidraéio podemos basear em seus
resultados.

b) Aplicar esse instrumento ou método para coletarodaidto €, obter observacoes,
registros ou medigdes de varidveis, acontecimergostextos, categorias ou
objetos que séo de interesse para 0 nosso estudo.

c) Preparar observacdes, registros e medicdes obts que sejam analisadas
corretamente.

4. ANALISE DOS DADOS

O objetivo dessa analise refere-se a investigagasetbr da economia que apresenta
maior valor adicionado. Para tanto foi utilizadanoo amostra de dados as 37 empresas
listadas no site da Bovespa em 04/03/2010, sendpada por setor e classificada conforme
site EXAME MAIORES E MELHORES.

Partindo desta classificacdo os setores analidadas: autoinddstria, banco, bens e
consumo, energia, mineracdo, papel e celulose, updod agropecuaria, quimica e
petroquimica, servicos, siderurgia e metalurglactenunicacdes, transporte e varejo.

Constatou-se que 100% das empresas seleciona@asos#ra divulgaram a DVA do
exercicio pesquisado.

Observou-se também que, o setor que mais gerouadimonado € o de energia com
uma distribuicdo de R$ 136.223.238,00 representdiéo em relacdo aos demais setores da
economia. Como destaque, ressaltamos que, s6 asanpetrobras, distribui 89% desse
setor.

O resultado obtido pode ser observado nas figuea2.1

Figura 1
Valor Adicionado por Setor (R$)

Varejo RS 4.106.413,00
Transporte | RS 236.952,00
TelecomunicagBes RS 27.087.263,00
Siderurgia e Metalurgia RS 6.464.548,00
Servigos RS 4.494 633,00
Quimica e Petroquimica RS 2.628.375,00
Produgdo agropecudria | RS 2.036.549,00

Papele Celulose ] rs 3.045.525,00

Mineracdo RS 59.069.704,0

Energia RS 136.223.238,00
Bensde Consumo

Banco .512.518,00

Autoindustria RS 2.407.062,00
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Figura 2
Valor Adicionado por Setor (%)
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Ao analisar a distribuicdo do valor adicionado entrs stakeholders(governo,
empregados, financiadores e acionistas), indicadggora 3, observou-se que o governo foi
o maior beneficiado com 36% do valor total distiilmy seguido dos acionistas com 33%.

O alto indice de distribuicdo direcionado ao goweB6%) justifica-se pelo fato da
empresa Petrobrés representar 52% de contribiseddo que as demais empresas contidas
na amostra ndo ultrapassaram 10%.

Ja para os acionistas, as empresas PetrobrasdvdRio Doce e Banco do Brasil
foram as que mais distribuiram valor, estando sgmida por. 30%, 11% e 10%
respectivamente. Situacdo que corroborou paradralice dos acionistas.

As empresas com distribuicao inferiores a 8% né&niiacconsideradas representativas.

Destaca-se que a distribuicdo apresentada na fgyurelui o item “OUTROS” sem
esclarecer o contetudo dessa distribuicéo.

As empresas analisadas na amostra que realizam@ndegacdo de valor adicionado
com o item “OUTROS”, sédo: Telec de Sédo Paulo SBELHEHSP), Brasil Telecom S.A. e Cesp
- Cia Energética de Sado Paulo. Situagdo que cantwa€CPC 9/2008, ja que a estrutura da
DVA néo prevé o item “OUTROS”, conforme detalhadosecéo 2.1.7 deste trabalho.

Figura 3
Valor Adicionado com destaque entreSiakeholders

RS 343.605

RS 97141248 0% RS 45.812.093
33% 16%

RS 105.1698.965
RS 40.242.557 36%

14%

M Empregados @ Governo M Financiadores M Acionistas B Outros
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A Figura 4 retrata o valor adicionado por nivelggeernanca, conforme classificacao
da BM&F Bovespa, vide item 2.2. As empresas que apmsentam classificacdo de
governanca dos niveis 1 ou 2 ou Novo Mercado fagrapadas em “Demais”.

Figura 4
Valor Adicionado por Governanca

RS 63.762.847,00
22% RS 9.814.081,00
3%

RS 43.608.045,00
15%

H Nivel1 H Nivel2 i Novo Mercado H Demais

Na amostra analisada, a maior concentracdo dezeqgerada esta localizada nas

empresas que ndo compdem os niveis de governarB&B Bovespa, aqui classificadas
como “Demais”.

Na Tabela 1 estdo demonstradas as distribuicégaldoadicionado, conforme niveis
de governanca.

Tabela 1 — Valor adicionado e Distribui¢cdo do Va\dicionado por Nivel de Governanca

Valor adicionado Empregados Governo Financiadores Acionistas Outros
Nivel de Governanga

Valor % Valor % Valor % Valor % Valor % Valor %

Nivel 1 63.762.847 | 22% 11.350.677 | 18% 14475189 | 23% 1642108 | 3% 36.236.929 | 57% 57.944 | 0%

Nivel 2 9.814.081 3% 4164 679 | 42% 2321967 | 24% 7780 7% 2.609.655 | 27% - 0%

MNovo Mercado 43.608.045 [ 15% 156.072.685 | 35% 9.230.064 | 21% 5.189.073 | 12% 14.116.223 | 32% - 0%

Demais 171.524.495 | 59% 16,224 052 | 9% 79.142.745 | 46% 3269359 | 19% 44176441 | 26% 285661 0%

TOTAL 288.709.468 | 100% 45.812.093 | 16% 105.169.965 | 36% 40.242.557 | 14% 97.141.248 | 34% 343.605 0%

Nota-se que, as empresas que compdem o Nivel ss§oe menos agregam valor a
economia (3%), porém sao as que mais distribuemeagsregados (42%). Existe um
equilibrio entre as empresas do Nivel 1, 2 e Noeodsido quanto a distribuicdo ao Governo
(23%, 24% e 21%). Quanto a distribuicdo aos adiasislestacam-se as empresas do Nivel 1,
que distribuem 57% de suas riquezas a stskeholder

Quanto a distribuicdo do valor adicionado atakeholdergor setor destacam-se as
seguintes caracteristicas:

a) Empregados

Os setores que mais distribuiram para os empredadoa 0os de Autoindustria (50%)
e Servicos (32%), exemplificado nas figuras 5 e 6.

b) Governo

Em relacdo ao goverpapurou-se que os setores que mais distribuiranmfosade
Bens de Consumo (45%), Energia (40%), Quimica eo@&imica (49%), Varejo (40%) e
Telecomunicagdes (55%), conforme figuras 7, 80% 11.

c¢) Financiadores

A analise demonstrou que o0s setores que maishdisaim para os financiadores

foram Papel e Celulose (60%), Producdo Agropecuédiado) e Transporte (82%),
demonstrado nas figuras 12, 13 e 14.
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d) Acionistas
Os setores que mais distribuiram para os aciorfistas) Banco (50%), Mineracao
(36%) e Siderurgia e Metalurgia (45%), ilustrads figuras 15, 16 e 17.

Figura 5 Figura 6
Distribuigdo no Setor Autoindustria Distribuicdo no Setor Servigos
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Figura 11 Figura 12
Distribuicdo no Setor Telecomunica¢fes Distribuicdo no Setor Papel/Celulose
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Figura 13 Figura 14
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5. CONSIDERACOES FINAIS

O setor da economia onde estdo concentradas assammue mais agregam valor a
sociedade € o de energia com 47% de participagiumrtante ressaltar que, 89% desse setor
esta representado pela empresa Petrobras.

Verificou-se que, das 37 empresas de capital @lsetecionadas para analise, 100%
apresentaram a publicacédo da DVA.

A distribuicdo do valor adicionado entre stakeholders(governo, empregados,
financiadores e acionistas) demonstrou que o goveiro principal beneficiado, com 36% e
logo apés, os acionistas com 33%.

Constatou-se que, a distribuicdo do valor adidoreos stakeholders considerando os
setores foram:Empregados: Autoindustria — 50% e Servicos — 32%3overno:
Telecomunicacfes — 55%, Quimica e Petroquimicals; 82ns de Consumo — 45%, Energia
— 40%, Varejo — 40%Financiadores: Papel e Celulose — 60%, Transporte — 82%, Producao
Agropecuaria — 40%Acionistas: Banco — 50%, Mineracédo — 36%, Siderurgia e Meddu+
45%.

Constatou-se que a maior concentracdo de gera&céigukza ndo estd nas empresas
que apresentam os niveis de governanca, conformssifadtacdo da BM&F Bovespa. Desse
maior valor agregado concentrado nas “Demais” (esg® que ndo compdem os Niveis 1, 2
ou Novo Mercado), a maior parte é distribuida aveBw (46%), em seguida dos acionistas
(26%). Foi também constatado que as empresas guyadem o Nivel 2 de governanca sao as
gque mais distribuem suas riquezas geradas aos gade(42%).

Apurou-se também que, apesar da estrutura da D¥é contemplar o item
“OUTROS”, trés empresas (Telec de Sdo Paulo S.AEHP), Brasil Telecom S.A. e Cesp -
Cia Energética de Sao Paulo) listadas na amostibsada foram identificadas alocando
recursos que totalizam: R$343.605,00. Situacdo apréraria o CPC 09/2008 e a Lei
11.638/07, que prevé que a entidade deve elabdbem@onstracado de Valor Adicionado e
apresenta-la em suas demonstracdes contabeis atiaslgao final de cada ano,
proporcionando aos usuarios informacdes relativagjuwezacriada pela entidade e sua
respectiva distribuicao.

O resultado das analises demonstrou também quepaesa All América Latina
Logistica S.A., do setor de Transporte, com captaprio de R$ 3.445.866.391,62 nao
distribuiu valor adicionado a seus empregados. Remsa situacdo, nao evidenciamos
justificativas para tal acéo.
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