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Resumo:

O agronegocio apresenta-se como um forte setor dentro da economia brasileira, todavia sua importancia vai
muito além, as empresas desse ramo podem funcionar como transmissoras de mudancas e desenvolvimento
social. Diante de tal perspectiva, estas institui¢fes corporativas sdo responsaveis por todo o produto da sua
atividade, sejam positivos ou negativos. Logo, a responsabilidade ambiental torna-se indispensavel na cultura
destas ingtituicdes, sobretudo pelo fato delas terem uma relagdo estreita com o0 meio ambiental. As
informacfes sobre as agdes ambientais possibilitam que as empresas prestem conta das suas atividades a
sociedade. Os usuérios dessas informacgdes exigem dados objetivos e legitimos, que possam ajuda-lo na
formacdo de opini&o e tomada de deciséo. Este trabalho busca analisar as informagdes disponibilizadas pelas
empresas do agronegécio e identificar as agdes ambientais desenvolvidas por elas na tentativa de minimizar
0s impactos gerados pela sua atuacdo. O estudo avaliou as informacdes disponibilizadas pelas 100 maiores
empresas do setor, de acordo com o ranking da edi¢cdo anual da revista Exame “ Maiores & Melhores de
2009" da editora Abril. Através das analises, constatou-se que ndo ha uma homogeneidade entre as
empresas, além de existirem muitas que negligenciam a divulgacdo de suas agdes ambientais, ndo permitindo
aos usuarios uma visao mais ampla das suas atividades.

Palavras-chave: Responsabilidade ambiental. Evidenciag&o. Contabilidade. Agronegocio.

Areatemética: Gestdo de Custos Ambientais e Responsabilidade Social
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Resumo

O agronegodcio apresenta-se como um forte setoradelat economia brasileira,
todavia sua importancia vai muito além, as empressse ramo podem funcionar como
transmissoras de mudancgas e desenvolvimento sduiahte de tal perspectiva, estas
instituicdbes corporativas sdo responsaveis por todproduto da sua atividade, sejam
positivos ou negativos. Logo, a responsabilidadbi@mtal torna-se indispensavel na cultura
destas instituicdes, sobretudo pelo fato delasmtemena relacdo estreita com o meio
ambiental. As informacdes sobre as acfes ambigmiasbilitam que as empresas prestem
conta das suas atividades a sociedade. Os usudfegsmsas informacdes exigem dados
objetivos e legitimos, que possam ajuda-lo na foamale opinido e tomada de decisdo. Este
trabalho busca analisar as informacdes disporgiéiz pelas empresas do agronegocio e
identificar as acdes ambientais desenvolvidas laarrea tentativa de minimizar os impactos
gerados pela sua atuacdo. O estudo avaliou asmafdes disponibilizadas pelas 100
maiores empresas do setor, de acordo coranking da edicdo anual da revista Exame
“Maiores & Melhores de 2009” da editora Abril. At das analises, constatou-se que nao
h& uma homogeneidade entre as empresas, além stgeeximuitas que negligenciam a
divulgacéo de suas acdes ambientais, ndo permiioslasuarios uma visdo mais ampla das
suas atividades.

Palavras-chave: Responsabilidade ambiental. Eviagiw. Contabilidade. Agronegadcio.

Area temética: Gest&o de Custos Ambientais e Respdidlade Social.

1. Introducgéo
1.1 Consideragdes Preliminares

O agronegécio, impulsionado pelo crescimento dswmm e por outros ramos da
atividade econdmica, vem ganhando destaque no maagialista. A ampliacdo deste
mercado pode ser observada, também, por meio diac&achistérica do setor. No Brasil, os
ciclos econbmicos, durante muito tempo, eram basea&wn produtos primarias, e este
potencial ja chamava atencéo dos exploradores gal@snos.

Nos anos mais recentes, 0 setor ndo deixou dedaadmportancia na economia
brasileira. Segundo as pesquisas realizadas pelostBtio da Agricultura, Pecuéaria e
Abastecimento (MAPA 2008), o PIB do agronegocioste&ro em 2007 foi de R$ 564,36
bilhdes, representando um aumento de quase 5%lagdoeao ano anterior, que era de R$
540,1 bilhées. O volume em 2008 chama ainda maiscad comparado-o com o produto
total da economia, ja que sozinho é responsavapoximadamente 23,3% do PIB.
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O setor agricola apesar de gerar vultosas riqueaas diversas economias, durante
um longo periodo, foi reconhecido como sinal doasar econdmico dos paises
agroexportadores, que dependiam desse mercadonpatar seus cofres positivos. Com a
modernizacdo das atividades do campo e a cresdentanda de consumo, 0S governos
deixaram de combaté-lo, para agora incentiva-loccarm vetor de mudancas sociais
positivas. De acordo com o BNDES, ha investimentescentes, na tentativa de ampliar a
contribuicdo desse setor.

Apesar de seus beneficios econdmicos, o0 agroregécium dos setores,
potencialmente, poluidores, j& que utiliza do mesthiente como base de suas atividades, e
assim sendo, nele deposita residuos do procesgotpmem quantidade bastante expressiva
ou dele retira macicos recursos de forma a compgmnaecapacidade de auto-renovagao.
Combater esses impactos ambientais € um dos grdedafos para o setor, jA que 0 ramo
depende do desenvolvimento de novas tecnologies tgrauma interacdo menos nociva com
0 meio ambiente, de acOes socioambientais, passareps danos provocados pela atividade
e, ainda, de muitos recursos financeiros.

A crescente conscientizacdo dos impactos geraglas pcoes humanas, também, no
agronegocio, aliado as forcas concorréncias, ragida e de politicas internacionais tém
induzido as companhias a tomarem medidas correpges melhorar a qualidade de seus
processos operacionais, produtos e efeitos sobrei@ no qual estdo inseridas, implicando
com isso em assuncdo de responsabilidade socigatalb&® posicionamento mais ético,
equitativo e transparente da administracdo desspsesas.

A transparéncia e o envolvimento socioambientainédos tdpicos éticos de grande
interesse dostakeholdersdo setor, ja que elas funcionam como indicadorestdacao
corporativa no meio. A atencao para essa questderidese refletir na divulgacdo das
informacdes das acdes de responsabilidade socieatabpor parte da empresa em seus
relatorios de administracdo, ja que estes se apgesecomo um veiculo de comunicagao
mais usual no meio corporativo.

1.2 Formulacao do Problema

Em diversos setores econdmicos, as empresas amufgeriodicamente relatorios
anuais de sustentabilidade ou outros tipos de dewstos, onde evidenciam suas acgles de
responsabilidade socioambiental.

Vérios trabalhos, como os de Cunha e Ribeiro§g0Dosta e Marion (2007), foram
conduzidos para estudar as informacOes ambientaitgddas pelas empresas de diversos
setores, relacionando sua atividade e interacdo @woneio ambiente e, as pesquisas tém
demonstrado que nédo é possivel estabelecer ungagala causa e efeito nestas divulgacoes,
levando-se ao questionamento quanto a existéndiafaenacbes que sejam, efetivamente,
transparentes e (teis aos usuarios.

A sua relacdo do agronegécio com o meio ambiesde® de uma maneira estreita e
com pequenas mudancgas em relacdo aos impactosnsaibi@erentes ao setor, causando,
assim prejuizos sérios as condi¢cdes de sua caaithelida sua atividade e a sobrevivéncia
humana.

Refletindo sobre o contexto apresentado, indaga-se

» Existe transparéncia na divulgacdo das ac¢Oes atalsiaque buscam reparar 0s

danos provocados pelas empresas do setor do agoioeg
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* Quais veiculos séo utilizados para esta divulgacédo?

* Quais dados sdo disponibilizados? Essa evidenciggamiforme entre as
empresas do ramo?

» Existe uma co-relacdo entre as caracteristicagmipsesas deste setor com o0 seu
nivel de evidencia¢ao?

1.3 Objetivo

Desta forma, esta pesquisa tera por objetivo esaglanaiores empresas do setor de
agronegocios, buscando-se identificar a divulgag@onformacfes sobre as condi¢cdes de
interacdo com 0 meio ambiente e suas a¢Oes denssplidade ambientais direcionadas a
reparacdo dos danos provados.

Analisou-se a forma de divulgacdo destas informmgdea qualidade dos dados
disponibilizados nos relatérios corporativos, paegficar a atuacdo do setor do agronegocio
diante da transparéncia exigida pela sociedade.

1.4 Justificativa

As empresas do agronegocio, em suas atividadesomwam recursos humanos,
naturais e financeiros pertencentes a sociedade.\artins (1997), qualquer empresa gira
em funcdo da sociedade e do que a ela pertencendievno minimo, informar se utiliza de
maneira eficiente os recursos da sociedade.

O retorno financeiro € um dos parametros mais assgwhra medir a eficiéncia
empresarial, porém este critério avalia o benefieil@ aquela parcela da sociedade com uma
relacdo mais proxima da empresa. Todavia existeimaumaneiras mais amplas de
identificar os beneficios de uma instituicdo, caranalise de suas acdes de responsabilidade
social. Estas praticas devem ser informadas de iraafidedigna, para que a empresa
promova a transparéncia das suas atitudes, proparwlo assim um relacionamento mais
intimo com o publico geral e, consequentementeelaonia de imagem da empresa (Pinto e
Ribeiro, 2004).

2. Referencial Tedrico
2.1 A Agricultura e o Brasil

De acordo com dados do Instituto de Economia Atai¢IEA, 2008), o Brasil € o
pais que apresenta o maior numero de terras adsieid, em boas condi¢cdes de clima,
relevo e solo do mundo. Dispde entdo, de um grpntencial para a demanda por produtos
agricolas.

O resultado desses bons indices pode ser obsep@doneio do volume de
exportacdo de alimentos, que chegaram US$61,8ddsilam 2007, segundo o IEA (2008),
representando cerca de 35% dos US$160,65 expornpatiopais. O setor foi um dos que
contribuiram para proporcionanperavitno ano de 2007.

Baseado na tendéncia de crescimento populacianaiento das areas cultivadas e
melhoria da produtividade agricola; acredita-seuempotencial imensuravel para este setor.
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Segundo dados da (CONAB, 2008), o Brasil consegpersa sua demanda interna, mesmo
exportando grande parte do que produz.

Diante desta importancia econdmica, 0 agronegéciba gerando para si uma
grande responsabilidade de cunho social e ambjelgaido as suas interferéncias no meio,
as suas potencialidades lucrativas e as cobrant@ama&s por parte da sociedade em geral.
Segundo Verdolin e Alves (2004, p. 9):

O mercado interno, e principalmente externo, esédia vez mais exigentes quanto
as atitudes socialmente responsaveis, podendoamexgcio, que contribui com
uma expressiva parcela do PIB brasileiro busceayés$ da responsabilidade social,
crescimento e sobrevivénci@..)

Além disso, deve ser considerado o impacto positjue essas agbes tém nas
condicdes de competitividade das empresas, tantoredmgdo a eficiéncia no
processo produtivo quanto de sua imagem em rebgssiakeholders.

Dentro deste ramo, a atividade pode ser exerciddivd@sas formas, aquelas que
cultivam a terra, as envolvidas com a criacdo dmas e transformacédo de determinados
produtos agricolas, exploracdo de subsisténcisomo grandes empresas do setor agricola,
pecuario e agroindustrial; todas elas sdo recodasa@omo empresas agricolas (MARION,
2002, p. 15). Independente do formato e do tamaahempresa, ela sempre exercera um
papel de importancia no meio no qual esta insepd& o contexto social demonstra que
todos os agentes da sociedade estao interligadt® dias suas funcoes.

2.2 Gestéao e Responsabilidade Socioambiental

As organizagbes como um integrante fundamentatahjunto social, exercem um
papel fundamental nas atividades humanas, logs deeisdes podem provocar grandes
modificagbes em todos 0s meios sociais.

Uma gestdo socialmente responséavel, segundo Y(@dg), existe quando ha uma
relacdo ética e transparente com todos os puldjgesse relacionam com a empresa para 0
desenvolvimento do seu negdcio e da sociedadegrpegglo-se 0S recursos ambientais e
humanos para as geracgdes futuras.

Apesar de existir outras definicdes teoricas, mécansenso para Shommer e Rocha
(2007) de que as empresas precisam engajar-sexmaigrentamento aos desafios coletivos
da atualidade, tanto no campo produtivo, quant@aseambiental.

As empresas, como participantes do meio sociakysm direito e deveres eminentes
de sua atividade, ndo podem somente visar o ldeneem entender que seu relacionamento
com a sociedade implica em obrigacdes sociaisqifibeiro, 2004).

Estas cobrancas sociais e regulamentais ndo socas motivacdes dessas praticas,
ha também o fator competitivo e diferenciador cqtisetes desta atuacdo, como destaca
Costa e Marion (2007, p.13):

As empresas precisam perceber que a garantia dasau@vivéncia esta
relacionada com o vinculo de fidelidade para comsstiientes, e isto pode ser
conseguido fazendo transparecer o seu comprometrnem o meio ambiente.

Diante disto, ha algum tempo muitas empresas j@ateetaram para a questdo
ambiental e identificaram dentro desta problematmoa oportunidade estratégica de gestao.
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Porém, as atitudes que desconsideram esta quest&arg@m grandes efeitos negativos para
toda a sociedade. Segundo, Leonardo (2006, p. 90):

As questbes ambientais tém uma natureza diferentaitlas questdes estratégicas
empresariais. Essa diferenca reside no fato deuquee decisdo errada na area
ambiental pode ter os mais profundos efeitos, mddo além da propria empresa,
dos seus empregados e dos acionistas. Pode contproeegiamente, o futuro de
muitas geragdes. Assim, a atitude do gestor para@@cossistema é o primeiro
passo em direcéo da responsabilidade social e atabie

2.3 Contabilidade e Evidenciagdo Socioambiental

A contabilidade como instrumento de apoio aos ussigpermite que estes analisem
nivel de eficiéncia, ou seja, o retorno dado aosrs®s disponibilizados. Logo, o objetivo
das informacdes contabeis € o de permitir que V&ries das informacdes sejam capazes de
compreender @tatus qudfinanceiro e patrimonial de uma organizacao, e aestolucao
comparada a periodos anteriores, de modo que ssgivpl levantar inferéncias sobre
tendéncias futuras e, por conseguinte, sejam tesnaslanelhores decisdes (IUDICIBUS;
MARTINS, GELBCKE, 2003).

Além disso, a contabilidade pode expressar oufpms de desempenho, como o
social e o0 ambiental, sejam com informac¢fes déstsibu quantitativas, monetarias ou nao-
monetarias. Logo, ludicibus & Marion (1999, p. 58)ncluem que o objetivo da
contabilidade é de fornecer informacfes sobre sodufividade e desempenho social.
Outros autores como Goncalves (1980); Ribeiro (3988ay et al. (1998) incluem que o0s
desempenhos sociais e ambientais devem compaeceglatdrios administrativos.

De acordo com Murcia (2009, p. 15) entendem-seocewidenciacdo contabil, tanto
os dados quantitativos quando os qualitativos,ug estes podem influenciar a tomada de
decisbes e os atos administrativos da empresa. €& a informacdo descritiva ou
guantitativa, deve ser objetiva e veridica, possampde o papel da contabilidade que é de
informar e dar suporte aos usuarios na tomadadsade

E neste ponto, que a evidenciacdo das acdes amibi@orporativas torna-se um
escopo da contabilidade, mesmo néo reconhecidgitiaglmente. Esse tipo de informacéo
€ de interesse geral e assim como ressalta o CB@3,($.3), as informacgdes contabeis
devem ser (teis na tomada de decisdes e avalipobgsarte dos usuérios em geral e ndo
deve ser exclusiva a determinados grupos de usuario

Sabendo-se que as informacgdes contabeis devegir atidos os niveis de usuarios,
elas devem acompanhar a demanda dos dados solcitBthnte deste fato, Mendes-da-
Silva e Magalhdes Filho (2005, p. 3) observaramajseciedade vem impondo padrdes de
comportamento as empresas. A sociedade em geral deshonstrando interesse por
determinado padrdo de evidenciacdo e as empresase® contabil devem se adequar para
ofertar informacgdes de acordo com a necessidadsurio.

Por nédo existir no Brasil uma cobranca legal padévulgacdo das acbes ambientais,
as informacdes nao sao disponibilizadas de manaiforme, apesar dos esforgcos na
constituicdo de padrdes, como dos modelos de Bal&ocial do Instituto Brasileiro de
Andlises Sociais e Econdmicas (IBASE) eG@lobal Reporting Initiativg GRI). Assim, as
informacdes deste carater sdo publicadas volunmarite pelas empresas.
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Para Murcia (2009, p.14), estas informacdes desemdivulgadas de maneira clara e
objetiva, pois as informacdes ndo relevantes sétosas e desnecessarias, podendo, ainda,
confundir o usuério ao desviar sua atencdo dasmaipdes relevantes.

2. Metodologia

A metodologia deste trabalho constitui-se das segsi etapas:
bibliogréfica, pesquisa e analise documental.

A amostra pesquisada tem como base a edicdo aaualidta Exame “Maiores &
Melhores de 2009” da editora Abril. A revista me&ma grandes empresas, que atuam no
Brasil, classificados por volume de faturamentooe getores econdmicos, entre eles o
ranking das cem maiores empresas do agronegocio brasieste trabalho utilizou-se
destas, subdividindo-as por segmento de atuac8eton conforme a Tabela 01.

pesquisa

Segmento de Atmac3o Numero de Empresas |Segmento de Atacio Mimero de Empresas
Acucar e dlcool ] Fumo 4
Adubos e Defensivos 16 Leite e dervados 7
Algodio e Graos 6 Madetra e celulose 11
Aves e Suinos 10 Maquinas, equip. e ferram. 6
Cate 1 Oleos, tarmhas e conservas 22
Carne Bovina 3 Revenda de mag. e msumos 1
Coiro | TEsiers 2

Tabela 01 - Elaborada pelos autores

A pesquisa documental e a coleta de dados foraiediem quatro etapas:

1) Identificacdo das empresas que divulgaram gquasndo divulgaram relatérios
administrativos (Anual e de Sustentabilidade) dereixio de 2008. Essa primeira fase da
coleta foi feita através dos sitios eletrdnicos dagpresas, jA que os referidos relatérios
possuem circulagéao restrita;

2) As empresas foram separadas em dois grupopoGr(empresas que publicaram
relatérios anuais em 2008) e Grupo 2 (empresas@u@ublicaram relatérios em 2008);

3) Identificou-se as informacdes sobre as acddsemtais das empresas do Grupo 1
divulgadas em seus relatérios e depois foram awukss

4) Identificou-se as informacdes sobre as acGdsemtais das empresas do Grupo 2
divulgadas em seus sitios e depois foram analisadas

Durante a etapa 3, foi realizada a leitura na mtetps informacdes sobre acdes
ambientais contidas nos relatorios e na etapasdinfarmacoes foram coletadas nas paginas
eletrdbnicas das empresas que nao elaboram retatORara a classificacdo destas
informacdes, adotou-se a métrica utilizada por hMu(2009) para a analise diisclosure
voluntario em empresas que possuem acdes negoamddmlsa de valores do Brasil
(Quadro 01), na qual as acdes foram categoriad@ivadidas entre monetérias, fisicas e
descritivas. Foi possivel a utilizacdo desta meftritado a utilidade das subdivisbes em
categorias e subcategorias pelo ambito de reabzdgéstaca-se que as acbes observadas
foram aquelas que contribuiam para a melhoria dosop observados pelo referido autor.
Ressalta-se, ainda, que foram feitas algumas adegst@ métrica (Tabela 01).
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Aliado aos critérios da métrica, procurou-se ideyali se constavam nas informacdes
outros parametros para a qualificagcdo e analisedddss coletados, conforme trabalhos
realizados anteriormente(GRAY; KOUHY; LAVERS, 2005b; HACKSTON; MILNE,
1996; SALOMONE; GALUCCIO, 2001; NOSSA, 2002), quggerem algumas categorias:

» Descricdo da acédo promovida (D);

* Numero de beneficiarios ou extensdo numérica deffea da acédo (N); e

» Valores monetarios despendidos pela empresa pa@cacao da acds).

Acdes de responsabilidade ambiental Empresa (Ranking)
Qualificagio da
Categorias Subcategorias Informacio
3 ™ @O

Politicas Ambientais Pactos e Moratorias
Gestdo e Auditoria  Gestio ambiental
Ambiental Auditoria ambiental
Desperdicios e residuos

Processo de acondicionamento
Impacto dos Produtos e Reciclazem

Processos no Meio  {Desenvolvimento de produtos ecoldgicos
Ambiente Uso eficiente e/ou reutilizagdo da agua

Impactos no meio ambiente (vazamento, derramamentos, terra)
Feparos aos danos ambientais

Conservagdo e/ou utiizagao mais eficiente nas operages
Energia Utilizagao de materiais desperdicados na produgio de energia
Desenvolvimento ou exploragio de novas fontes de energia

Informagde Financeiras
Ambientais Investimentos ambientais e Doagdes

Educacgio e Pesquisa Educagao ambiental (internammente e/ou comunidade)
Ambiental Pesquisas relacionadas ao meio ambiente

Projeto de Mecanismos de Desenvolvimento Limpo (WMDL)
Mercado de Crédito de | Créditos de Carbono

Carbono Emissdo de Gases do Efeito Estufa (GEE)
Certidicados de Emissdes Reduridas (CER)
Mengdo relativa 8 sustentab ou desenvolvimento sustentavel
Gerenciamento de florestas e/ou reflorestamento
Conservagdo da biodiversidade
Eelacionamento ambiental com stakeholders
Adequacdes logisticas, orgamizacionais e fisicas

Quadro 01 — Métrica para coleta de dadodigelosurevoluntario
Fonte: adaptado de Murcia (2009, p. 83-85).

Cutras Informacdes
Ambientais

3. Resultados e Analises
3.1 Meios de divulgacgéo

A partir do universo de empresas estudadas, conssatque dentre as cem empresas
da amostra, 41% divulgam informacdes a respeitosue responsabilidade social em
relatérios documentais, sejam eles Relatérios ®@ema Administrativos ou de
Sustentabilidade, 38% evidenciam essas informagpesas nos dominios dos seus sitios
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eletrbnicos e 21% né&o divulgam nenhuma informagdevante sobre sua atuacdo social,
conforme a Tabela 02 demonstra a seguir.

Meio de divulgacio Relatorios Sites Nio divulgam

Percentual de Empresas 41,0% 38.0% 21,08

Tabela 02 - Elaborada pelos autores

Nota-se através desta observacdo que ndo ha utonpréo de um meio de
divulgacéo, os dois meios utilizados, via relat®movia sitios eletrénicos, estdo quase que
empatadas nesta analise. Outro dado relevanteneéma, preocupante, € o fato de ter-se
constado que um numero consideravel de empresagtdo do agronegocio, ndo divulga
nenhuma informacéo divulgando suas a¢des ambientais

Analisando por grupo, através dos segmentos, pedalentificar como esses
percentuais encontram-se dissipados. A tabela 68tiita o segmento de Adubos e
Defensivos, Café, Fumo e Madeira e Celulose, cosmgue mais utilizaram percentualmente
os Relatorios como formato de divulgagéo.

Os segmentos Café e Fumo apresentaram apenasistinagao listada, cada um, o
gue contribuiu para atingir essa numeracao. Jegsentos de Adubos e Defensivos e de
Madeira e Celulose, por apresentar um universomdai@mpresas listadas, indica que esta €
a tendéncia de divulgacdo dos dois segmentos, st primeiro tem sua atividade ligada
diretamente ao desenvolvimento de toxinas defesgivmsegundo a extracdo madeireira.

Szemento Belatorios Bites é.i‘i:i?;am Szrmento Fzlatorios | Bites {5.1..\:'\3.:31“
Agtear & dleool 50,0% 25 0% 25,0% |Fumo 100,0% | 0,0% 0.0%
Adubos = Defensivos 62,5% 235,0% 12,5% |Leite = derivados 28.6% | 571% | 143%
Algodio 2 Grios 16, 7% 66, 7% 16,7% |Madeira = celulose 72,7% | 182% | 9.1%
Aves 2 Suinos 30,0% 30,0% 40,0% |Maguinas, squip. 2 ferram. | 16,7% | 50.0% | 33.3%
Cafe 100.0% 0.0% 0,0% [Oleos, farinhas & conservas | 22,7% | 54.5% | 22,7%
Carns Bovina 40.0% 60,0% 0,0% |Revenda de mdg. einsvmos | 0,0% 0,0% | 100,0%
Couro 0.0% 0.0% 100,0% | Téxteis 0.0% 30.0% [ 30.0%

Tabela 03 - Elaborada pelos autores

Ja os segmentos de Couro, com apenas uma emppessergante, e o de Revenda
de Maquinas e Insumos, com seis empresas listadasps grupos que ndo divulgam as
informacdes. Pode-se entdo considerar que estendegegmento por ter seu foco de
atuacdo as revendas, ndo incorpora € sua resplate@ddi coorporativa a degradacao
ambiental provocada pelos os compradores de seasitps, deixando exclusivamente a
responsabilidade para os utilizadores e produtbwestens.

As empresas que mais utilizaram seus sitios aeiet® como mecanismo de
divulgacéo, foram as dos grupos de Algodédo e G@ase Bovina e Leites e Derivados.
Nota-se que sdo segmentos com produtos populategende comercializacdo, talvez por
iSSo as empresas teriam optado pela evidenciacsioedeatividades de forma-line, ja que
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as informacdes chegariam mais facilmente aos umjaporém este tipo de alternativa
possibilitam o menor comprometimento das informag@esentadas pelas empresas, ja que
séo facilmente alteradas, diferente da maneirardental.

3.2 Qualificagédo das informacgdes divulgadas
3.2.1 Empresas com divulgacao através dees

Dentre as 100 empresas estudadas, 38% deste ondreusgam informacdes sobre
suas acdes ambientais nos ssitess.Destas 38 empresagpenas duas apresentam atuacoes
na maioria das categorias de acdes investigadas elentificadas como de dois segmentos
distintos, de Adubos e Defensivos e Leites e Dddsaporém nenhuma destas evidenciou
de forma monetéaria os gastos com suas ac¢oes.

Deste grupo de empresas apenas trés, menos de difgonibilizaram dados
monetéarios e apenas 15 dispunham de informes gl de suas acdes. A grande maioria
divulgou apenas dados descritivos dos seus praetbgentais.

3.2.2 Empresas com divulgacao através de Relatérios

As empresas que optaram pela divulgacdo via Redaticumental, apresentaram
um numero maior de informacdes relevantes, diféaedo-se daquelas que optaram pelas
informacdes eletronicas. Dentre estas 41 empresastatou-se que 15 delas evidenciam de
forma monetaria suas acfes ambientais e mais ded@ids apresentam outros tipos de
dados quantitativos dos seus projetos. Os dadostiguos ficam mais escassos
proporcionalmente a queda na classificacéo propestaankingdo setor.

Além da correlacdo com a classificacdo da emmrasmsequentemente ao tamanho
da empresa, observou-se que had um predominio desakpgmentos o com informacgdes
mais abrangentes, como é caso do sub-setor de, @deiokias e conservas, Aves e Suinos,
Madeira e celulose, estes setores, como citadoi@mente, estdo ligados a um grande
volume de comercializacao e/ou a préticas de adto de degradacéao.

3.2.3 Ac¢les desenvolvidas pelas empresas e suaendhcao voluntaria

Dentre as categorias de acOes ambientais estudadas, se mostrou mais usou nas
divulgacbes das empresas, foi a de “Desperdiciags&duos”. Varios projetos foram
realizados nesta area com o intuito de reduzir-desperdicio de materiais e a destinacéo
dos residuos inerentes da atividade da empresa.dagtgoria de acdo nao resumi-se a
responsabilidade ambiental, mas deve-se, tambédmusea das instituicbes na tentativa de
combater-se 0s custos produtivos. As informacgOesaseacbes apresentavam um grande
numero de dados qualitativos, pois ja que esté@digiretamente a eficiéncia produtiva, na
maioria das vezes mensurada em numeros, nao sedifiicll sua evidenciagéo. A tabela 04
mostra percentualmente quais informacdes sdo diEppadas com maior freqiiéncia em
relacdo ao total de informacdes divulgadas pelggesas.
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Distribuicdo Percentual das Informac@es Divulgadas
Politicas Ambientais
Pactos e hMoratonias (¥) 1,71%

Gestdo e Auditoria Ambiental
Gestdo ambiental 6,3 7%
Aunditoria ambiental 0,00%

Impacto dos Produtos e Processos no Meio Ambiente

Desperdicios e residuos 11,14%
Processo de acondicionamento 0,00%%
Feciclazem 6,00%%
Desenvolvimento de produtos ecologicos 0.00%%
Uso eficiente e/ou reutilizagdo da dzua 8.37%
Impactos no meio ambiente (vazamento, derramamentos, terra) 1.14%
Feparos aos danos ambientais 1,71%
Energsia

Conservacio e/ou utilizacio mais eficiente nas operacdes 3,71%
Utilizagao de materiaizs desperdigados na produgio de enerzia 2.00%
Desenvolvimento ou exploraciio de novas fontes de energia 2.86%

Informacde Financeiras Ambientais
Investimentos ambientais e Doagdes (*) 420%;

Educacgio e Pesquiza Ambiental
Educacao ambiental (internammente e/ou comuridade) T.11%
Pesquisas relacionadas ao meio ambiente 3.14%

Mdercado de Crédito de Carbono

Projeto de Mecanizsmos de Desenvolvimento Limpo (WDL) 1,14%
Creditos de Carbono 1.43%
Emizzdo de Gases do Efeito Estufa (GEE) 6,00%
Certidicados de Emissdes Eeduzidas (CER) 0.00%%

Cutras Informagdes Ambientais
hdencio relativa a sustentabilidade ou desenvolvimento sustentavel 5.37%

Gerenciamento de florestas e/ou reflorestamento 3.00%%
Conservacdo da biodiversidade 3,71%
Felacionamento ambiental com stakeholders 4.86%
Adequagdes lozisticas, orgamzacionais e fisicas (*) 3,71%

Tabela 04 - Elaborada pelos autores

Outra categoria de acdo em destaque foi o “Usieafe e/ou reutilizacdo da agua”,
com possui caracteristicas e motivos similaresean mencionado anteriormente, e as agbes
de “Educacao ambiental”, representada principalenpat eventos realizados para sociedade
de uma forma geral e capacitacdes disponibilizgu® funcionarios, fornecedores e
clientes. As informacdes sobre “Educacdo ambienta# uma forma geral, destacam
informes descritivos dos projetos e quantifica maro de beneficiarios, todavia nédo informa
os valores monetarios.
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J& as categorias menos divulgadas sdo as acoesplegem “Desenvolvimento de
produtos ecolégicos”, “Reparos aos danos ambiénwisProjeto de Mecanismos de
Desenvolvimento Limpo (MDL)”. O estudo identificque as a¢des que visdo desenvolver
produtos ecolégicos sdo exclusivas de empresas wommix de produtos variado e
pertencentes a segmentos similares, o que indic inftuéncia da concorréncia e do
consumidor para esse tipo de decisdo por partengeesa. Além disso, as informacdes sdo
basicamente descritivas, apenas constatando aaiignovo produto e seus beneficios.

As acbes de “Reparos aos danos ambientais” fiyuc®@mo uma das mais
importantes, ja que a empresa, para a execucaeyi@aewensurar o impacto ambiental
promovido e esclarecer as atitudes tomadas, desiaaados qualitativos e quantitativos.
Porém observou-se uma negligéncia dessas informagie “Projetos de Mecanismos de
Desenvolvimento Limpo (MDL)”, foi outro ponto pouexplorado, contraponde-se ao item
de acgOes voltadas para “Emissédo de Gases do Hsitda (GEE)”, que sao usualmente
desenvolvidas pelas empresas do setor.

4. Consideracoes Finais

O crescimento do agronegdécio em nivel mundial elésp um interesse ainda maior
do governo e empresariado brasileiro. Os avangasetor superaram a esfera econdémica e
tem se ampliado para o campo da pesquisa, tecad@aggstao eficiente.

Paralelamente a evolucdo deste setor, h4 um mmesi das cobrancas de
responsabilidade socioambiental corporativa, onsleceedade exige que as empresas tornem
publicas suas politicas e acfes. Essa cobrangicptse, ja que a empresa, principalmente
aguelas com relacéo estreita com meio ambientsoomem além de recursos financeiros e
forca fisica, utilizam-se dos recursos naturais.iani2 deste fato, as empresas como
integrantes da sociedade, necessitam esclareceatiugles aos outros participantes do meio
no qual co-habitam.

Uma maneira de prestar conta com os interessatoatividades das empresas seria
através da divulgacdo da atuacdo da empresa. Aalillede, com o objetivo de fornecer
informacdes que ajudem ao usuario tomar suas @sgipdde ser utilizada como ferramenta
de mensuracdo e evidenciacdo dos fatos, além && semo base de estudo para 0s
stakeholdergpossam analisar a eficiéncia das atividades dauigdo com relagdo ao uso
dos recursos ambientais.

A partir da discussao de responsabilidade ambientaente a atividade do agricola,
entdo se buscou através deste trabalho identifasarcaracteristicas das informacdes
ambientais voluntarias disponibilizadas pelas esgwe 100 maiores empresas do
agronegdcio brasileiro. Assim chegou-se as seguatesideracoes:

e Ainda ha um namero significativo de empresas que diulgam informacdes

dessa natureza, 21% do universo de empresas essudad

* As empresas que divulgam informacfes, ainda eraorte dividas quanto a

meio de divulgacdo. Das 100 empresas listadas, tdizam dos relatérios
administrativos e 38 divulgam através dos sities

O segmento de Adubos e Defensivos e Madeira e @3elulsédo os que mais

utilizaram, em numeros absolutos, os Relatériosocémnmato de divulgacao,
percentualmente também se destacam. Ja o grupevead de Maquinas e
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Insumos s&o os que menos divulgam as infaresac

* Notou-se que o nivel de informacdes ambientaiséé@aiforme, podendo estar
ligado ao potencial poluente do grupo, a competiEionagem existente entre as
empresas e até mesmo o nivel de popularidade ddstps comercializados.

» As acdes que mais evidenciados, foram: “Uso efieiefou reutilizacdo da agua”,
“Educacédo ambiental”. Mostrando que € um predomdlasi® acdes que buscam
capacitacdo e reducdo de custos, projetos queitianefem grande parte a
empresa.

+ Ja entre as atividades menos divulgadas encontrassacdes que envolvem
“Desenvolvimento de produtos ecolégicos”, “Repaaos danos ambientais” e
“Projeto de Mecanismos de Desenvolvimento Limpo (D

* As informacdes divulgadas pelas empresas sao maajamente descritivas, o
gue impede o usuario de conhecer a real amplitadeagdes desenvolvidas,
tirando inclusive a possibilidade de comparacdes.

Deve-se mencionar que os resultados desse esm@stdao apoiados em bases
estatisticas sofisticadas, logo as analises fetagpodem ser consideras para todo o universo
de empresas do setor do agronegdcio, reduze-g9asripresas listadas.

Seriam, entdo, interessantes que futuros trabalhemplassem comparacgdes entre
a evidenciacdo das a¢Oes ambientais de outroesegiotencialmente poluidores e com 0s
projetos de empresas do agronegdcio. Além de caoppes com as caracteristicas de
divulgacdo de empresas agricolas em outras ecosomimundo. Estas sugestdes poderiam
ajudar a identificar melhor o estagio das evidayi®@a estudadas.
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